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Von Followern zu Kunden - erfolgreiche
Markenbildung auf Instagram
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Uber 250 Marken & Agenturen
realisieren bereits mit EQOLOT
datengetriebene Instagram

Marketing Kampagnen.

Mehr als 50 Mitarbeiter*innen in

Berlin und Koéln - gegriindet
2013
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Warum tberhaupt auf Instagram?




Abbildung 1

Nutzung von Social Media 2020 bis 2022 -
taglich genutzt

gesamt, in %

JACASA
l@l Die FOHOWQI"StérkSten Instagram 18 e

Immobilienmakler auf Instagram

Facebook

# Platz  Name Instagram-Profil Follower Posts Snapchat

Engel & Vélkers GmbH engelvoelkers.global 48.451 3.887
Unify Berlin Collection GmbH ubc.berlin 39.840 34

Kensington Finest Properties

kterhational AG kensingtonfinestproperties 18.488

IMA Immobilien GmbH maklerlahr 18.356 @® TV @ Inhaltliches Internet? Radio' @ Musik @ Games?

Immolike Immobilien immoliker 14.315

Kai Arnold Immobilien IVD kaiarnold_immobilien 13.468
Accord Estates GmbH accordestates 13.430
Ziegert GmbH ziegert_immobilien 12.896
Than & Muller Immobilien GmbH immobilien_am_meer 12.334
Maklerin Miinster maklerinmuenster 10.235
Homeday GmbH homeday_de 9.292
Evernest GmbH evernest.official 871

LEIPZIG MAKLER UG leipzig.makler 7655




Erfolgreiches Instagram-Profil zur
Kunden-Generierung

»AUf Instagram sind nicht meine Kunden®”
Mythos 3

° »Fur Instagram muss ich kreativ sein“
Mythos 2

»AUf Instagram sind nur junge Leute”

Mythos 1
® y
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JAUf Instagram sind nur junge Leute”

Mythos 1




Durchschnittsalter der deutschen Instagram-Nutzer

40 %

13-17 18 - 24 25 - 34




immocation Folgen m

2.002 Beitrage 83.400 Follower (i

immocation
Bildung
Lerne Immobilien
% Vermogensaufbau mit Immobilien
Ausbildung zum Immobilieninvestor
& Mehr Infos zu immocation:
immocation.de/links

Abonniert von _philippmartin, ayajaff, raffaelarein und 3 v

£,

immo.tommy & Folgen m

1.171 Beitrage 584.000 Follower 27

Tommy Primorac

Video-Creator

f Europas groBter Immo-Influencer

¥% Vom Angestellten zum Millionér in 2 Jahren

Lerne wie du Immobilien kaufst, vermietest unc
a2.immo-tommy.de/links

art von _philippmartin, maltesteiert, r
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,FUr Instagram muss ich kreativ sein”

Mythos 2




> Kreativitat
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Wackeliges Bild
Hintergrundgerausche
v Relevantes Thema

v Augenkontakt
v Aufruf zur Interaktion

' GRUNDERWERBSTEUER v Authentisch

AB DEM JAHR 2024?

L 2BV #
.

¢ K aidl . A https://www.instagram.com/reel/CtMe9D7v7Ma/
EQOLOT " ° ¢




> Technik
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>

Instagram Reels Anleitung fiir Anféanger und Profis (so erstellt man Instagram Reels)

Q Svebiforce‘ Join 51K OB ~> Share 4 Download

https://wwwyoutube.com/watch?v=P-gYbgl|Pwr0




> Kreativitat
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Renovierungstipps: Teile Ideen und Tipps zur Renovierung von Immobilien, einschlieBlich

beliebter R i jekte, Kost hat dR fur Handwerker. . = : : : = . o <
0 O e B M e B O SO T A RANIIeN ). Tipps fur Verkaufer: Gib praktische Ratschlage an Personen weiter, die ihr Haus oder ihre

Wohnung verkaufen méchten. Das kénnen Staging-Tipps, Vorbereitung flr

Besichtigungen oder Informationen zum Wert einer Immobilie sein.
6. Rechtliche und finanzielle Aspekte: Biete Informationen zu rechtlichen und finanziellen
Aspekten des Immobilienkaufs oder -verkaufs an, wie z.B. Steuerfragen, : - : : : : e »
: " 5 Tipps fur Kaufer: Teile Ratschlage und Best Practices flir Menschen, die eine Immobilie
Hypothekenoptionen oder Immobilienvertrage. :
kaufen mochten. Das kénnen Finanzierungstipps, Checklisten fiir die Suche nach dem
perfekten Zuhause oder Verhandlungstaktiken sein.

)

6F Gib mir zehn inhaltlich relevante Themen, zu denen ein Immobilien-Makler in Instragram-
Stories seine Follower informieren kann

7. Einblicke in den Immobilienberuf: Gewahre deinen Followern einen Blick hinter die

8. Immobilieninvestment: Informiere Gber Moglichkeiten des Immobilieninvestments, z.B.
Kulissen deiner Arbeit als Immobilienmakler, z.B. mit Geschichten iber Besichtigungen,

Vermietung, Flippen von Hausern oder Investitionen in gewerbliche Immobilien.
Verhandlungen oder auBergewdhnlichen Immobilien.

Kundenbewertungen und Erfolgsgeschichten: Teile positive Bewertungen von
zufriedenen Kunden oder erzahle Erfolgsgeschichten (iber Immobilientransaktionen, um Energieeffizienz und Nachhaltigkeit: Teile Informationen tiber energieeffiziente oder

Vertrauen und Glaubwirdigkeit aufzubauen. nachhaltige Immobilienlésungen, wie z.B. Solaranlagen, intelligente Haustechnik oder

grune Renovierungsprojekte.

1. Nachbarschaftsprofile: Stelle verschiedene Stadtviertel oder Gemeinden vor und gebe
Informationen zu ihren Besonderheiten, Attraktionen, Schulen, Restaurants und
Freizeitmoglichkeiten. L. Marktanalysen und Trends: Informiere deine Follower (iber aktuelle Entwicklungen auf

dem Immobilienmarkt, wie Preisschwankungen, Nachfrageanderungen und neue Trends.
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JAUT Instagram befindet sich

nicht meine Zielgruppe”

Mythos 3




In Deutschland gibt es 31,6

Millionen Instagram-Nutzer

Durchschnittsalter der deutschen Instagram-Nutzer

40 %
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Standorte Jeder in diesem Ort
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Vielen Dank!




